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1. Tiivistelma

Kangasalan kaupunki sekd Kuhmoisten ja Palkdneen kunnat toteuttivat yhteisen kehittdmisprojektin
ajalla 1.1.2023 - 31.12.2025. Projektin tavoitteena oli vahvistaa ja lisdtd alueen matkailullista
elinvoimaa, syventdd kausiasukasyhteisty6td sekd houkutella kansainvalisia matkailijoita Tampere-
Pirkkalan lentokentan kautta. Alueella on lahes 12 000 kausiasuntoa, joiden merkitys paikalliselle
elinvoimalle on merkittava. Projekti kdynnistyi kevaalla 2023, ja sen kesto oli kaksi vuotta yhden vuoden
lisdoptiolla. Projektia johti kokoaikainen projektipaallikkdé ja projektin ohjausryhmassa oli edustus
jokaisesta kunnasta. Sidosryhmiin kuului kuntien edustajia, matkailuorganisaatioita, yrityksia ja
paikallisia yhdistyksia. Yhteistyota tehtiin laajasti alueellisten ja valtakunnallisten toimijoiden kanssa.

Projektin alkuvaiheessa keskityttiin alueeseen tutustumiseen ja lahtotilanteen kartoitukseen.
Ensimmaisen vuoden aikana osallistuttiin noin 30 tilaisuuteen ja verkostotapaamiseen. Lisaksi tavattiin
alueen yrittajia henkilokohtaisesti ja jarjestettiin kaksi yhteista tilaisuutta. Kausiasukkaille suunnattu
kysely toteutettiin yhteistydssa kuntien kanssa ja siihen vastasi yhteensa 728 henkiloa. Kysely antoi
arvokasta tietoa kausiasukkaiden profiilista, asuntojen kaytostd ja matkailupalveluiden
hyodyntamisesta. Ensimmaisen vuoden aikana koottiin alueellinen datapankki matkailutoimijoista ja
majoituskapasiteetista seka toteutettiin yhteinen syyslomakampanja.

Vuonna 2024 painopiste siirtyi Lakeland Villages -brandin rakentamiseen, ja sen markkinointiin niin
alueellisesti kuin kansainvalisille matkailijoille. Matkailutoimijoille jarjestettiin koulutuksia, joissa
kasiteltiin digitaalista lOoydettavyytta, asiakaspolkuja ja pyodramatkailua. Kausiasukasviestintaa
toteutettiin  uutiskirjeiden muodossa ja kuntakohtaisia postituslistoja kasvatettiin. Kesan
markkinoinnissa julkaistiin Lakeland Villages -reitti, joka tarjosi teemoitettuja matkailukokonaisuuksia
lapsiperheille, kulttuurista kiinnostuneille ja piilotettuja helmia etsiville matkailijoille. Brandia
vahvistettiin tuottamalla valokuva- ja videomateriaalia. Projektin loppupuolella toteutettiin
tutustumismatka muihin matkailuhankkeisiin.

Optiovuonna keskityttiin  digitaalisen saavutettavuuden parantamiseen, matkailutuotteiden
kehittdmiseen ja brandin tunnettuuden kasvattamiseen. Verkkosivut julkaistiin englanniksi ja niille
rakennettiin teemakohtaisia kokonaisuuksia. Matkailutoimijoille jarjestettiin tuotteistamiskoulutusta ja
toteutettiin yrityskaynteja, joissa vahvistettiin digitaalista nakyvyytta ja palveluiden kehittamista.
Vuonna 2025 osallistuttiin ensimmaista kertaa Helsingin messukeskuksen Kevatmessuille. Matkailun
kehittamistyo jatkuu vuoden 2025 jalkeen Pirkanmaan liiton rahoittaman hankkeen myota.

Projektin konkreettisia tuloksia olivat Lakeland Villages -brandin verkkosivut ja sosiaalisen median
kanavat, koulutusmateriaalit, kausiasukaskyselyt ja alueellinen datapankki, jotka tukevat matkailun
kehittdmista myos projektin jalkeen. Kausiasukkaiden ja matkailutoimijoiden tarpeiden ymmarrys
parani, yhteistyoverkostot vahvistuivat ja alueen matkailun nakyvyys kasvoi. Projektin vaikuttavuus
nakyy matkailun tietoisuuden ja osaamisen kasvussa sekd kuntien yhteisen matkailualueen
markkinoinnin vahvistumisena. Jatkokehityksessa korostuvat yhteistydn vahvistaminen, brandin
pitkajanteinen yllapito ja kuntien strateginen rooli matkailun kehittdmisessa.
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2. Taustat ja lahtokohdat

2.1 Alueellinen lahtétilanne

Kangasalan, Kuhmoisten ja Palkdneen valinen yhteistydprojekti alkoi kevaallda 2023. Yhteistydn
tavoitteena oli vahvistaa alueen elinvoimaa, lisata matkailullista vetovoimaa ja loytaa uusia avauksia,
jotka hyodyttavat niin kausiasukkaita kuin matkailijoitakin.

Koko kolmen kunnan alueella on lahes 12 000 kausiasuntoa, ja niiden merkitys alueen elinvoimalle on
olennainen. Kausiasukkaiden viihtyminen sekd matkailun kehittdminen nahtiin tarkeind kasvun
lahteina jokaisessa kunnassa. Kuntia kiinnostivat erityisesti kausiasuntojen kayttoaste,
etatydomahdollisuuksien parantaminen, vuokrausmahdollisuuksien selvittdminen seka digitaalisten
palvelujen kehittaminen.

Tampere-Pirkkalan lentokentdn kautta saapuvien kansainvalisten matkailijoiden houkutteleminen
alueelle ja heidan tarpeisiinsa vastaavien palvelujen kehittdminen olivat osa yhteista ty6ta. Yhtena osa-
alueena projektissa olivat luonnon ja vesistojen matkailun lisdamiseen tahtaavat toimet.

Yhteistyolld nahtiin potentiaalia moniin uusiin ja yllattaviinkin avauksiin. Jokaisella kunnalla on omat
vahvuutensa, ja yhteistyon kautta pystytaan oppimaan toisilta. Projektissa kehitettiin matkailua
kuitenkin kokonaisuutena. Kuntien suoran rahoituksen ansiosta toiminnassa oli enemman joustavuutta
kuin hankerahoituksiin perustuvissa malleissa, mikd mahdollisti pitkdjanteisemman suunnittelun ja
ketterammat kokeilut.

Palvelujen tuotteistamisen ja erilaisten aktiviteettien paketoimisen merkitys tunnistettiin tarkeaksi.
Nain voidaan luoda myos uusia elinkeinoja ja vahvistaa alueen vetovoimaa. Tampere-Pirkkala
lentokentan uudet yhteydet, alueen yhteismarkkinointi seka digitaalisten palvelujen kehittdminen
muodostivat yhdesséa raamit alueen kasvua tukevalle projektille.

Liite 1: Projektin aloitus ja ohjausryhma

2.2 Projektin toteutus

Kaksivuotiselle hankkeelle oli varattu rahoitus kuntien talousarvioihin, johon sisaltyi lahtotilanteessa
yhden vuoden optio. Jokainen kunta oli hyvaksynyt talousarviossaan 25 000 euron vuosittaisen
rahoitusosuuden projektin toteuttamiseksi.

Hanketta koordinoi kokoaikainen projektipaallikkd, jonka p&aasiallinen tyopiste sijaitsi Business
Kangasalan tiloissa. Tydskentely tapahtui myds muissa kunnissa, mikd tuki projektin alueellista
jalkautumista ja vyhteistyon tiivistymistd. Business Kangasala toimi projektin hallinnollisena
toteuttajana.

Hankkeelle nimettiin ohjausryhma, jossa oli edustus jokaisesta mukana olevasta kunnasta.
Ohjausryhma vastasi toiminnan ohjauksesta ja paatoksenteosta seka linjasi projektin painopisteita eri
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toteutusvaiheissa. Ohjausryhman tydskentelytahti vaihteli projektin kolmen vuoden aikana sen eri
vaiheiden ja toimenpiteiden mukaisesti. Projektipaallikkd raportoi toteutuneista toimenpiteista,
suunnitelmista, taloudenseurannasta ja yleisista asioista ohjausryhmalle sddnnoéllisesti.

Ohjausryhman kokouksissa kasiteltiin projektin etenemiseen liittyvid teemoja. Niiden asialistat ja
muistiot toimivat keskeisind tyovalineina, paatdoksenteon tukena ja yhteisen tiedonkulun véalineina.
Sisainen viestintd oli projektin aikana toteutettu kokouksissa, puhelimitse, sadhkopostitse seka
yhteiselld Teams-kanavalla. Ulkoisena yleisena viestinndn valineend kaytettiin matkailutoimijoille
sahkopostilla lAhetettya uutiskirjetta ja Facebook-ryhmaa seka toimenpidekohtaisia mediatiedotteita.

3. Toteutus ja toimintamallit
3.1 Projektin sidosryhmat

Projektin keskeisimmat sidosryhmat muodostuivat mukana olevien kuntien edustajista, alueellisista
matkailuorganisaatioista seka matkailualan yrityksistd ja paikallisista yhteisdista. Kuhmoisissa
yhteisty6td tehtiin elinkeinokoordinaattorin kanssa, Palkadneelld elinvoimajohtajan ja Kangasalla
kehitysyhtiossa toimivan matkailuasiantuntijan kanssa. Lisdksi tehtiin yhteistydota kuntakohtaisesti
kulttuuri- ja tapahtumavastaavien, markkinointi- ja viestintdvastaavien, liikunta- ja ulkoilupaikoista
vastaavien sekd kunnanjohtajien kanssa.

Keskeinen kumppani on ollut Visit Tampere, joka toimii Pirkanmaan alueellisena matkailun
asiantuntijaorganisaationa. Yhteistyota on tehty myds muiden Pirkanmaan lahikuntien,
yrittdjayhdistysten, paikallisten yhdistysten ja aktiivisten kylatoimijoiden kanssa. Lisaksi projektin
aikana on oltu yhteydessa muihin hankkeisiin, jotka liittyvat suoraan tai valillisesti matkailun ja
elinvoiman kehittamiseen.

Matkailualan yrityskenttd on monimuotoinen ja laaja. Mukana oli seka paatoimisia etta sivutoimisia
yrittajia, ymparivuotisesti toimivia yrityksia ja sesonkiluonteista toimintaa harjoittavia toimijoita.
Yritykset olivat joko kiintedsti paikallaan toimivia tai liikkuvampia palveluntarjoajia, kuten
ohjelmapalvelu- ja tapahtuma-alan yrittdjia. Mukana oli seka yksinyritt3jia ettd useampia henkiloita
tyollistavia yrityksia. Yritykset olivat hyvin eri vaiheissa liiketoiminnan kasvun ja ammattimaisuuden
kehityksessa.

3.2 Toimenpiteet vuonna 2023

Projekti kaynnistyi maaliskuussa 2023. Alkuvaiheessa painopiste oli kuntiin ja alueeseen
tutustumisessa seka lahtotilanteen kartoituksessa. Ensimmaisen vuoden aikana alueellista
matkailuyhteistyotad alettiin rakentaa erityisesti Visit Tampereen, Visit Finlandin sekd muiden
alueellisten hankkeiden ja yhteistyOprojektien kanssa. Vuoden aikana erilaisiin tilaisuuksiin ja
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verkostotapaamisiin osallistuttiin yhteensa noin 30 kertaa. Projektin alkuvaiheessa toimintaa ja tulevia
suunnitelmia esiteltiin myos laajasti kuntien sidosryhmille, kuten yrittaja- ja kylayhdistyksille,
elinvoimalautakunnille seké kunnanhallitusten yhteistilaisuudessa.

Vuoden 2023 aikana alettiin rakentaa kolmen kunnan yhteista matkailutoimijayhteisoa. Tyo
kaynnistettiin henkilokohtaisilla tapaamisilla alueen yrittjien ja muiden toimijoiden kanssa. Kangasalla
toteutettiin yhteensa 14 tapaamista, joista kaksi oli yhteiskaynteja elinkeinoyhtion edustajan kanssa.
Palkaneelld tapaamisia jarjestettiin 18, joista 16 oli yhteiskdynteja kunnan edustajan kanssa, ja
Kuhmoisissa toteutui 13 tapaamista, joista nelja oli yhteiskdynteja kunnan edustajan kanssa.

Matkailutoimijoille jarjestettiin vuoden aikana kaksi yhteista tilaisuutta. Ensimmaisessa tilaisuudessa
kasiteltiin matkailun tilastoja, kausiasukaskyselyn tuloksia sekd keskusteltiin monimuotoisen
matkailuyrittajyyden tulevaisuudesta. Tilaisuuteen osallistui yhteensa 39 henkiloa. Toinen tilaisuus
jarjestettiin verkossa, ja sen teemana oli tekoadlyn hyddyntaminen matkailualalla. Ulkopuolisen
kouluttajan vetamassa tekoalyworkshopissa keskityttiin tekoalyn hydédyntamiseen some-
markkinoinnissa ja siihen osallistui 29 henkilda.

Vuoden 2023 aikana toteutettiin ensimmainen kausiasukkaille suunnattu kysely, joka laadittiin
yhteistydssa kaikkien kuntien kanssa. Kyselylld haluttiin kartoittaa kausiasukkaiden profiilia,
kausiasuntojen kayttoa, matkailupalveluiden kayttoa seka kokemuksia kunnista kausiasukkaan
nakokulmasta. Kyselyn markkinointi toteutettiin  monikanavaisesti paikallislehtien kesan
erikoisnumeroissa, nakyvyytena keskeisilld ilmoituspaikoilla, kuntien verkkosivuilla sekd Visit
Kangasalan ja Visit Palkaneen sosiaalisen median kanavissa kohdennetun maksetun mainonnan
avulla. Vastausten houkuttimena toimi arvonta, jossa palkintoina oli paasylippuja paikallisiin
tapahtumiin ja eldmyksiin. Kyselyyn vastasi yhteensa 728 henkilda. Saatuja vastauksia analysoitiin seka
kokonaisuutena ettd kuntakohtaisesti. Tulokset vastasivat monilta osin ennakko-odotuksia:
kausiasuntojen korkea kayttoaste korreloi vastaajien ikdrakenteen kanssa ja suurin osa vastaajista oli
kausiasunnon omistajia. Henkiléauto oli yleisin liikkumismuoto ja kausiasunto nahtiin ennen kaikkea
rentoutumisen paikkana, johon ei haluttu tuoda tydasioita. Vastaajat kayttivat aktiivisesti alueen
palveluja, mutta heiddn nakemyksensd matkailupalveluista oli hyvin laaja-alainen. Sahkoiset
viestintdkanavat nahtiin merkityksellisind tiedonkulun véalineina perinteisen printtimedian rinnalla,
mutta kuntien verkkosivujen ja Visit-sivustojen rooli tiedonvalityksessa koettiin vahaisemmaksi.

Kausiasukasviestinnan kehittdmiseksi selvitettiin erilaisia digitaalisia ratkaisuja, joilla voitaisiin
parantaa tiedottamista ja palveluiden saavutettavuutta talle kohderyhmalle. Selvityksen perusteella
todettiin, ettei uuden digitaalisen palveluratkaisun kayttoonotto olisi tassd vaiheessa
kustannustehokasta. Kyselyn yhteydessa vastaajilla oli mahdollisuus jattaa sahkdpostiosoite tulevaa
viestintaa varten, ja kuntakohtaiset kausiasukaskirjeet lahetettiin ensimmaisen kerran joulukuussa
kohdennetun viestinnan aloittamiseksi.

Ensimmaisen vuoden aikana aloitettiin myos alueellisen datapankin kokoaminen. Sen tavoitteena oli
koota yhteen kaikkien kolmen kunnan alueella toimivat matkailutoimijat sekd selvittaa alueen
majoituskapasiteetin maara, joka todettiin jo projektin alkuvaiheessa merkittavaksi vaikuttimeksi
matkailutoimialaan alueella.
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Lokakuussa toteutettiin kolmen kunnan yhteinen syyslomakampanja, jonka tavoitteena oli lisata
alueellista liikkuvuutta, pidentaa matkailukautta ja vahvistaa alueen tunnettuutta lapsiperheiden
keskuudessa. Kampanja suunnattiin erityisesti perheille, joissa on kouluikdisid lapsia. Kampanja
toteutettiin monikanavaisesti kuntien verkkosivuilla, paikallislehtien digijulkaisuissa, Sanoma Median
markkinointikampanjassa sekd maksettuna mainontana Visit Kangasalan ja Visit Palkdneen sosiaalisen
median kanavissa.

Vuoden 2023 budjetti oli 75 000 euroa. Merkittdvimmat kustannukset muodostuivat henkildsto- ja
hallinnointikuluista, yhteensa noin 43 000 euroa. Toimijatapaamisten ja tilaisuuksien matkakorvauksia
kertyi noin 2000 euroa, matkailutoimijoille jarjestetyt yhteistilaisuudet ja verkkokoulutukset maksoivat
noin 1500 euroa, ja markkinointiin, materiaalituotantoon sekd kampanjoihin kaytettiin yhteensa noin
3200euroa.

Liite 2: vuoden 2023 materiaalit

3.3 Toimenpiteet vuonna 2024

Vuoden 2024 toimenpiteet kaynnistyivat Lakeland Villages -brandin julkaisemisella alkuvuodesta.
Brandin rakentaminen oli aloitettu jo edellisend vuonna kausiasukkaille suunnatun kyselyn ja
toteutetun syyslomakampanjan pohjalta. Naiden perusteella muodostui selked nakemys erillisen,
kolmen kunnan yhteisen brandin tarpeesta. Kansainvalisille markkinoille suunnattu Lakeland Villages
tuo esille alueen aitoja autenttisia kokemuksia ja elamyksia. Sen ytimessa ovat erityisesti vesistoihin ja
luontoon liittyvat vahvuudet, kyldelama seka naihin tukeutuvat matkailupalvelut. Erillisen brandin
tavoitteena on taydentaa alueella jo tehtavad matkailutydta ilman paallekkaisyytta olemassa olevien
matkailubrandien kanssa. Brandi julkaistiin juuri ennen Helsingissa jarjestettavia Matkamessuja
mediakiinnostuksen saavuttamiseksi. Markkinointikampanja toteutettiin hiihtolomien aikaan Visit
Kangasalan ja Visit Palkaneen kanavissa.

Alkuvuodesta jarjestettiin matkailutoimijoille ensimmainen yhteinen matka Matkamessujen
ammattilaispaivaan. Tavoitteena oli vahvistaa toimijoiden keskinaistd verkostoitumista ja herattaa
uusia ajatuksia toiminnan kehittamiseen. Matkalle osallistui 23 henkildéa. Alkuvuodesta toteutettiin
nelja eri teemaa Kkasittelevad Kkehitysiltapaivawebinaaria ulkopuolisten kouluttajien toimesta.
Koulutuksissa perehdyttiin yritysten tietojen syo6ttdéon Datahub-tietokantaan, paikkatietojen
merkitykseen yrityksen nakyvyydelle, digitaaliseen |dydettavyyteen ja asiakaspolkuun seka
pyoéramatkailuun ja Tervetuloa pydrailija -tunnukseen. Kaikkien koulutusten tavoitteena oli parantaa
yritysten digitaalista saavutettavuutta ilman taloudellisia investointeja. Webinaareihin osallistui
yhteensa 35 toimijaa, ja materiaalit jaivat saataville kaikille toimijoille myohempaa kayttda varten.

Edellisend vuonna aloitettua kausiasukastyota  jatkettiin  aktiivisesti.  Kuntakohtaisten
kausiasukaspostituslistojen kasvattaminen oli yksi tavoitteista. Listoja kasvatettiin muun muassa
osallistumalla Kevatpaivd Kangasalla -markkinoille, Kuhmoisten Kiepsaukseen sekd Palkaneen
Kylaasumisen messuille. Tapahtumissa lisattiin matkailutietoisuutta ja jarjestettiin kausiasukkaille
kohdennettu arvonta, joiden avulla kerattiin uusia kausiasukasyhteystietoja kunnille. Yhteistyossa
ulkoisen toimijan kanssa laadittiin lampdkartta, joka havainnollisti kaikkien noin 12 000 kausiasunnon
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sijainnin kolmen kunnan alueella. Kevaalla kausiasukkaille lahetettiin kuntakohtaiset kirjeet, joissa oli
seka yhteista sisaltdoa etta kuntien omia ajankohtaisia asioita.

Kesan kynnyksella julkaistiin Lakeland Villages -reitti, jonka eri teemat tarjosivat kohderyhmakohtaisia
kokonaisuuksia lapsiperheille, kulttuurista ja ruuasta innostuneille seka alueen piilotetuista helmista
kiinnostuneille matkailijoille. Kesdn markkinointikampanja toteutettiin esitteiden, paikallislehtien
printtijulkaisujen, Visit Tampereen yhteistyoartikkelin ja Metan maksetun mainonnan kautta. Elokuussa
toteutettiin videomainoskampanja Tampere-Pirkkalan lentokentalla matkustajavirtojen
tavoittamiseksi. Lisdksi Lakeland Villages -brandille tuotettiin kahdet kesdkuvaukset ja
videomateriaalia tulevien toimenpiteiden mahdollistamiseksi. Materiaaleja hyodynnetaan seka brandin
omassa markkinoinnissa etta kuntien matkailuviestinnassa.

Loppukesasta projektipaallikkd ja ohjausryhma tekivat tutustumismatkan, jossa vierailtiin kolmessa
matkailua kehittdvassa organisaatiossa:  Satakunnan ammattikorkeakoulun Matkailun
kehittamiskeskuksessa, Naantalin Matkailu Oy:ssa ja Forssan Yrityskehitys QOy:ssa. Vierailujen
tavoitteena oli perehtyd erilaisiin yhteistydmalleihin, rahoitusratkaisuihin, yritysyhteistydhon,
kansainvalistymisen kaytantoihin sekd muihin matkailun kehittamistoimiin. Syksylld kuntien ja
Business Kangasalan johdon seka ohjausryhman yhteisessa kokouksessa paatettiin jatkaa projektia
aiemmin maaritellylle optiovuodelle.

Syksylla pidetyssd matkailutoimijoiden webinaarissa kaytiin lapi Lakeland Villagesin kesan
markkinointituloksia seka esiteltiin tulevien vuosien suunnitelmia. Samalla toimijoita rohkaistiin
osallistumaan Visit Finlandin avoimiin koulutuksiin digitaalisen kaupan osaamisen vahvistamiseksi.
Syksylla toteutettiin myos Lakeland Villages -verkkosivujen kilpailutus, suunnittelu ja sisalléntuotanto,
ja brandin sosiaalisen median kanavat avattiin marraskuussa. Joulun alla kausiasukkaille lahetettiin
suunnitelman mukaiset kuntakohtaiset kirjeet.

Vuodelle 2024 suunnitelluista lisdtoimenpiteista osa jai vahaiselle toteutukselle. Luontomatkailuun
liittyvan hankeaihion edistdminen ei edennyt merkittavasti, koska olemassa olevat resurssit ja tarjolla
olevien rahoitusinstrumenttien reunaehdot eivat kohdanneet tarpeita. Myoskaan suurtapahtumien ja
majoitustoimijoiden yhdistamista koskevat suunnitelmat eivat edenneet kattaviksi kokonaisuuksiksi.

Vuoden 2024 budjetti oli yhteensa 87 000 euroa ja sen suuruuteen vaikutti edelliselta vuodelta siirtynyt
kayttdmaton osuus. Henkildsto- ja hallinnointikulut muodostivat noin 57 000 euroa. Tilaisuuksien,
tapahtumien, tutustumismatkan ja toimijatapaamisten matkakorvauksia kertyi noin 3 300 euroa, ja
matkailutoimijoille jarjestetyt yhteistilaisuudet seka verkkokoulutukset maksoivat noin 2 000 euroa.
Lakeland Villages -brandin kehittamiseen ja kuvausmateriaaleihin kaytettiin noin 6 100 euroa.
Hiihtoloma- ja kesakampanjoihin kaytettiin yhteensa noin 3 900 euroa, ja verkkosivujen toteutukseen
puolestaan noin 7 600 euroa.

Liite 3: vuoden 2024 materiaalit
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3.4 Toimenpiteet vuonna 2025

Projektin optiovuoden toimintasuunnitelmaa laadittaessa tarkasteltiin kahta edeltavaa projektivuotta
ja niiden aikana toteutettuja toimenpiteita. Aiemmin kausiasukkaisiin keskittynyt osa-alue paatettiin
jattaa optiovuoden ulkopuolelle kunnille, omien tarpeidensa ja resurssiensa mukaan toteutettavaksi.
Optiovuoden tavoitteiksi maariteltiin digitaalisen saavutettavuuden parantaminen alueen kilpailukyvyn
vahvistamiseksi, matkailutarjonnan  tuotteistaminen sekda  tunnettuuden kasvattaminen
englanninkieliselld sisallolla kansainvalisten kohderyhmien tavoittamiseksi.

Vuosi 2025 kaynnistyi Lakeland Villages -verkkosivujen julkaisemisella. Sivuston rakenteessa haluttiin
jatkaa edellisvuonna aloitettua asiakaslahtoista linjaa tarjoamalla valmiita teemakokonaisuuksia eri
kohderyhmille. Yritysten nakyvyys toteutettiin Visit Finlandin Datahub-tietokannan kautta, johon kaikilla
y-tunnuksellisilla toimijoilla on mahdollisuus syottdd omat tietonsa. Verkkosivujen ensimmainen
julkaisuversio toteutettiin englanniksi. Myds edellisend vuonna toteutettu matkailutoimijoiden
yhteismatka Helsingin Matkamessujen ammattilaispaivaan jarjestettiin uudelleen. Tavoitteena oli
vahvistaa verkostoitumista ja tukea toimialan yhteista identiteettia, matkalle osallistui 25 henkiloa.

Talven ja kevaan aikana toteutettiin yhteensa 13 henkilokohtaista yrityskayntia. Naissa tapaamisissa
keskityttiin erityisesti englanninkielisten verkkosivujen kehittamiseen, englanninkielisiin Datahubin
tuotetietoihin seka digitaalisen nakyvyyden vahvistamiseen. Valitut yritykset olivat toiminnan
elinkaaressa vaiheessa, jossa digitaalisten sisaltdjen kehittdminen oli luonnollinen seuraava askel.
Lisaksi jarjestettiin kaikille matkailutoimijoille suunnattu tuotteistamiskoulutus, jossa ulkopuolinen
kouluttaja tarjosi konkreettisia tyovalineitd matkailutuotteiden rakenteen ja sisallon kehittdmiseen
myyntia varten. Koulutuksessa painotettiin tuotteistamisen merkitysta kotimaisille ja kansainvalisille
asiakkaille ilman taloudellisia lisainvestointeja. Koulutukseen osallistui 16 toimijaa, ja materiaalit
jaettiin kaikkien hydodynnettavaksi jalkikateen.

Lakeland Villages osallistui maaliskuun lopussa Helsingissa jarjestettaville Kevatmessuille, mika oli
projektin kunnille ensimmainen osallistuminen kyseisille messuille. Nelipaivaisilla messuilla vieraili
yhteensa 61 900 kavijaa. Mukana oli kolme matkailuyritysta, jotka esittelivat palvelujaan Lakeland
Villages -osastolla ja messukavijoille jarjestettiin osastolla arvonta. Osallistumisen yhteydessa
tuotettiin suomenkielinen Lakeland Villages -yleisesite messuille jaettavaksi.

Alkukesasta projektipaallikko vieraili Kesanavaus -tapahtumassa Palkaneella, Kevatpaiva Kangasalla -
markkinoilla ja Kuhmoisten Kiepsaus -tapahtumassa matkailun tunnettuuden lisdamiseksi
paikallisesti. Samalla tuotettiin keskitetysti sisaltoa Lakeland Villagesin sosiaalisen median kanaviin
tapahtumista, alueen yrityksista ja kohteista. Kesan markkinointi toteutettiin kuntakohtaisilla esitteilla
ja Metan kansainvalisille matkailijoille suunnatulla maksetulla mainonnalla. Osana kesdkampanjaa
julkaistiin Discovering Finland -median kanssa yhteistyOartikkeli suomeksi ja englanniksi seka
toteutettiin  orgaaninen kampanja Metan kanavissa. Marraskuussa jarjestetyssd projektin
paatdstilaisuudessa esiteltiin projektin keskeiset tulokset, yhteistydn jatkomahdollisuuksia seka
kuultiin asiantuntijapuheenvuoro matkailuasiakkaiden ja -yritysten digitalisoitumisesta.
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Projektin loppupuolella keskityttiin aiempien toimenpiteiden viimeistelyyn ja erilaisten materiaalien
kokoamiseen. Vuodelle 2025 suunnitelluista tavoitteista toteutumatta jaivat alueellisten
kansainvalisten suurtapahtumien kontaktointi ja osallistujien houkuttelu alueelle sekd Lakeland
Villages -tuotemanuaalin koostaminen.

Vuoden 2025 budjetti oli yhteensa 75 000 euroa. Henkildsto- ja hallinnointikulut muodostivat noin 57
000 euroa. Tapahtumien, toimijatapaamisten ja sisallontuotannon matkakorvauksia kertyi noin 1 900
euroa. Matkailutoimijoille jarjestetyt yhteistilaisuudet ja koulutukset maksoivat yhteensa noin 4 900
euroa. Verkkosivujen yllapidosta syntyi noin 1 500 euron kustannukset. Lakeland Villagesin
osallistuminen Kevatmessuille maksoi noin 4 200 euroa, ja kansainvalisille matkailijoille suunnattuihin
kesdkampanjoihin kaytettiin yhteensa noin 2 300 euroa.

Liite 4: vuoden 2025 materiaalit

4. Tulokset ja vaikuttavuus
4.1 Syntyneet tulokset

Projektin aikana syntyi konkreettisia tuloksia, jotka jaavat elamaan ja tarjoavat perustan Kangasalan,
Kuhmoisten ja Palkaneen yhteiselle matkailun kehittamiselle myos tulevaisuudessa. Lakeland Villages
-brandin ja sen kanavien rakentaminen loi valmiin alustan yhteismarkkinoinnin toteuttamiselle, ja sen
avulla voidaan jatkossa vahvistaa alueen yhtenaista matkailullista nakyvyytta. Projektin aikana tuotetut
koulutusmateriaalit ovat toimijoiden ja matkailun kehittajien kaytettavissa projektin paatyttya. Niita
voidaan hyddyntda myds uusien matkailuyritysten osaamisen kehittdmisessa tukena.

Kausiasukaskysely ja sen pohjalta laaditut kuntakohtaiset postituslistat tarjoavat kanavan viestinnan ja
yhteistyon syventdmiseen kausiasukkaiden kanssa. Kausiasukaskyselyt toteutettiin uudestaan kesalla
2025 kuntakohtaisesti projektin ulkopuolella. Alueen kausiasunnoista luotu lampdkartta on tydkalu,
jota voidaan hyodyntaad myos muissa kuntien toiminnoissa, esimerkiksi palveluverkon suunnittelussa.
Projektissa tuotetut valokuvat ja videot jaavat kuntien kayttdon ja tukevat matkailumarkkinointia.

Datapankin kokoaminen tarjoaa ajantasaisen kokonaiskuvan alueen matkailutoimijoista ja
majoituskapasiteetista. Taméanhetkinen tieto on hyddynnettavissa myos tulevissa
kehittamishankkeissa ja p&atoksenteossa. Lisaksi projekti tuotti uusia avauksia: kansainvalista
nakyvyytta lisattiin muun muassa Pirkkalan lentokentalla toteutetun videokampanjan kautta ja
Discovering Finland -yhteistyon artikkelit jatkavat alueen esiin tuomista myds projektin paatyttya.
Alueen yhteismarkkinointi ja -mainonta on toteutettu vuosittaisilla toimenpiteilld, mika on lisannyt
matkailun tietoisuutta alueen sisalla seka kuntarajojen ulkopuolella.
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4.2 Osallistujien saama hydty

Kausiasukkaat olivat projektin kunnille keskeinen kohderyhma ja kysely vahvisti ymmarrysta heidan
tarpeistaan ja toiveistaan. Kausiasukaskysely osoittautui onnistuneeksi ja sai hyvan vastaanoton. Sen
tulokset tarjoavat kunnille arvokasta tietoa esimerkiksi palvelutarpeiden ennakoinnista ja viestinnan
kehittamisesta. Vastanneiden ikajakauma seka vakituisten asuinpaikkojen painottuminen
kaupunkialueille antavat viitteitd odotuksista matkailupalveluita kohtaan. Kyselyn tuloksista voidaan
johtaa konkreettisia kehittdmistoimenpiteitd niin kunnille kuin yrityksille. Kausiasukkaiden kyselyn
perusteella havaittiin, etta kausiasuntojen kayttdaste on laaja ja monet niistd ovat kaytéssa myos
kesdkauden ulkopuolella. Etatydon tekeminen kausiasunnoilta kdsin oli kuitenkin melko vahaista, ja
useimmat vastaajat kokivat mokin ennen kaikkea rentoutumisen ja vapaa-ajan paikkana. Kausiasunnon
omistajien kiinnostus kausiasuntojen vuokraukseen oli myds vahainen. Kyselysta syntyneen viestinnan
tarpeen seurauksena tehtiin selvitys digitaalisten palvelujen hydédyntamisesta
kausiasukasviestinnassa, mutta arvioinnin perusteella tallaisen palvelun toteuttaminen ei olisi tassa
vaiheessa kustannustehokasta.

Datapankin kokoamisen yhteydessa havaittiin, ettd alueella on tarjolla monipuolisia
majoitusvaihtoehtoja, mutta tiedon pirstaleisuus ja palveluiden ostettavuus ovat edelleen hajanaisia.
Myos majoituspalveluiden yhteydessa olevat lisapalveluiden, kuten aamiainen majoituksen
yhteydessa, oli vahaistd. Naiden havaintojen valossa voidaan todeta, ettd alueella
majoituskapasiteettia kylla loytyy. Oletuksena projektin alussa oli etta, majoituskapasiteetti kolmen
kunnan alueella olisi heikko. Taméan koonnin perusteella voidaan kumota tama ajatus. Kaikki projektin
tilaisuuksissa ja koulutuksissa tuotetut materiaalit ovat matkailutoimijoiden kaytettavissa jatkossakin.
Niihin voidaan palata, ja kaikki toimijat voivat hyodyntda olemassa olevaa sisaltdd oman
liiketoimintansa kehittdmiseen.

Vuonna 2024 Lakeland Villages -brandia lahdettiin vahvistamaan. Matkailutoimijoiden
yhteistapaamiset ja koulutukset edistivat kuntarajat ylittdvaa yhteistydta, ja uusia yritysten valisia
verkostoja syntyi. Kausiasukasuutiskirjeen postituslistan kasvu osoitti kiinnostusta yhteistyon
syventamiseen, ja Lakeland Villages -kesdkampanja toi monikanavaista nakyvyytta. Vuonna 2025
painopiste oli matkailun osaamisen ja digitaalisen kehityksen syventamisessa. Tuotteistamiskoulutus
tarjosi yrityksille tietoa palveluiden kehittdmisesta ja nakyvyyden lisdamisesta. Henkildkohtaisen
neuvonnan avulla vahvistettiin yrityskohtaisia digitaitoja. Matkamessumatkaan osallistuminen toi
alueen toimijoita l@hemmaksi toisiaan. Kevatmessuille naytteilleasettajana osallistuminen toi
nakyvyytta niin kunnille, yrityksille kuin tapahtumille. Projektin aikana syntynyt yhteistyo kuntien valilla
jatkuu myos projektin jalkeen. Yhteistyon tuloksena alkuvuodesta 2025 tehtiin hankerahoitushakemus
Pirkanmaan liittoon, ja sen suunnittelutydssa hyddynnettiin projektin aikana saatuja tuloksia ja oppeja.

Uudenlaisen yhteistydprojektin myodta matkailutoimiala sai enemman huomiota ja lisdsi toimialan
arvostusta alueella. Resursseja yhdistamalla saatiin lisattya toimialan kehittamisen vaikuttavuutta
yksittdisen kunnan resurssien sijaan. Matkailu on toimiala, joka nakyy laajasti niin asukkaille,
matkailijoille kuin kausiasukkaillekin ja vaikuttaa valillisesti kuntien veto- ja pitovoimaan. Projektin
aikana muodostui kokonaisvaltainen kasitys alueen matkailutoimijoiden vahvuuksista,
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kehityskohteista ja tulevaisuuden nakymista. Ohjausryhmatydn kautta syntyi myos hiljaista tietoa, jota
on jaettu kuntakohtaisesti ja muille sidosryhmille.

5. Viestinta ja nakyvyys

Projektin viestinta ja nakyvyys olivat keskeisessa osassa projektin toteutuksen erivaiheissa. Paikallisten
medioiden kiinnostus tuki projektin nakyvyyttd ja lisdnnyt tunnettuutta alueellisesti. Kuhmoisten
Sanomat, Kangasalan Sanomat ja Sydan-Hameen Lehti julkaisivat saannollisesti juttuja projektin
etenemisesta ja tuloksista, mika auttoi vahvistamaan projektin roolia yhteisena alueellisena matkailun
kehittajana.

Matkailutoimijoille suunnatut uutiskirjeet olivat ensisijainen sisdisen viestinnan valine. Uutiskirjeita
lahetettiin kahdesta viiteen kertaa vuodessa, ja niiden kautta jaettiin tietoa projektin tapahtumista,
koulutuksista seka Visit Finlandin ja muiden valtakunnallisten toimijoiden tarjoamista matkailualan
koulutuksista ja tilaisuuksista. Lisaksi kausiasukasviestintda toteutettiin projektin toimesta kolmen
erillisen kirjeen muodossa, jotka laadittiin yhteistyossa kuntien kanssa. Kirjeet lahetettiin noin 500
vastaanottajalle, ja vapaaehtoinen liittyminen postituslistalle mahdollistaa entista kohdennetumman
ja tarpeisiin vastaavamman viestinnan talle kohderyhmalle.

Vuonna 2023 projektin nakyvyytta lisasivat erityisesti kaksi laajempaa kampanjaa. Kesdkauden alussa
toteutettu kausiasukaskysely sai laajaa huomiota seka painetuissa ettd digitaalisissa kanavissa.
Kampanja tavoitti yhteensa noin 126 200 henkiloa eri medioiden kautta, joista suurin osa saavutettiin
sosiaalisen median orgaanisella ndkyvyydella. Syksylla jarjestetty "Syysloma lahiseudulla" -kampanja
toi nakyvyytta myos maakunnan tasolla, silla maksetun digikampanjan kokonaispeitto oli noin 760 700
nayttokertaa.

Kun Lakeland Villages -matkailualue julkaistiin vuonna 2024, se sai orgaanista nakyvyyttd niin
Pirkanmaalla kuin matkailualan ammattilaismedioissa. Taman vuoden markkinointi kdynnistettiin
digitaalisella kampanjalla Visit Kangasalan ja Visit Palkaneen kanavien kautta, mika tuotti kahden viikon
aikana 67 000 nayttdkertaa ja noin 700 linkkiklikkausta. Kesan 2024 kampanjan aikana toteutettiin
laajempi Metan kampanja, joka tavoitti 150 000 kayttajaa ja kerasi 1 800 klikkausta. Lisaksi Kangasalan
Sanomat, Sydan-Hame-lehti ja Kuhmoisten Sanomat toivat yhteensa noin 62 000 painetun kappaleen
kautta nakyvyyttd maksetuilla Lakeland Villages -sisalloilla. Jokaisen kunnan omassa matkailu- ja
kesaesitteessa nostettiin esille Lakeland Villages -brandia. Esitteitd painettiin yhteensa 23 000 kpl.
Digitaalista nakyvyytta vahvistettiin myds kuntien verkkosivuille tuotetuilla artikkeleilla, ja Metan
kampanjoilla, joista ohjattiin kuntakohtaisille kanaville. Lisaksi Tampere-Pirkkalan lentoasemalla
tavoitettiin elokuussa 17 800 matkustajaa kesdn markkinointiin kuuluneella videomateriaalilla
lentoaseman olemassa olevien nayttdjen kautta.

Vuonna 2025 Lakeland Villages -ndkyvyytta lisdsi erityisesti Kevdtmessut Helsingissa, johon osallistui
yhteensa lahes 62 000 kavijaa neljan paivan aikana. Lakeland Villages -osastolla vieraili aktiivisesti
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yleisda, ja arvontaan osallistui yhteensd 663 messukavijaa. Lisaksi Metan kanavissa toteutettu
paasylippuarvonta messuille tavoitti 4 682 nayttokertaa ja kerasi 244 sitoutumista, paaasiassa
Instagramin kautta. Kesan 2025 aikana toteutettu Metan videokampanja saavutti noin 15 000 henkilda
ja tuotti 1 300 linkkiklikkausta, vahvistaen Lakeland Villagesin digitaalista lasnaoloa erityisesti
kansainvalisten matkailijoiden kohderyhmassa. Yhteistyd Discovering Finland -median kanssa toi
lisanakyvyytta seka suomen- etta englanninkielisilla artikkeleilla, jotka kerasivat heind—elokuun aikana
noin 1 200 katselukertaa. Artikkelit jaivat pysyvasti Discovering Finlandin verkkosivustolle, mika tarjoaa
jatkuvuutta alueen nakyvyydelle. Lisdksi kahden kuukauden mittainen Discovering Finlandin kanavissa
toteutettu yhteistyo tavoitti noin 150 700 nayttokertaa. Orgaaninen sosiaalisen median kampanja sisalsi
julkaisuja, videoita ja tarinoita Facebookissa ja Instagramissa.

Viestinnan ja nakyvyyden toimenpiteet ovat projektin aikana vahvistaneet Lakeland Villagesin brandia,
tukeneet alueen matkailutoimijoiden tunnettuutta ja lisdnneet kuntien yhteistd nakyvyytta seka
paikallisesti etta kansainvalisesti.

6. Verkostot ja yhteistyo

Projektin aikana rakennettiin verkostoja ja vahvistettu yhteistyotd seka alueellisella etta
valtakunnallisella tasolla. Alueellisista toimijoista keskeisia yhteistyokumppaneita ovat olleet Visit
Tampere, Outdoor Express ja Jarvien reitit -matkailureitisto, joiden kautta on edistetty yhteisia tavoitteita
matkailun kehittdmisessa. Yhteistyota tehtiin myoés muiden hankkeiden ja projektien kanssa, kuten
Yhteinen Palkane -hankkeen sekd Pirkan helmen maaseudun kehittamisyhdistyksen Yhteistyosta
voimaa -matkailuhankkeen kanssa. Naiden vyhteistyoverkostojen kautta saatiin nakdkulmia ja
kokemuksia matkailun kehittamisen tavoista alueellisessa mittakaavassa.

Valtakunnallisesti tarkein organisaatio oli Visit Finland, jonka tarjoamien tydkalujen, koulutusten ja
verkostojen kautta vahvistettiin alueen matkailutoimijoiden yritystoiminnan osaamista. Visit Finlandin
DataHub-tietokanta on keskeinen valine yritysten digitaalisen loydettavyyden parantamisessa ja
matkailutarjonnan esiin tuomisessa projektin aikana.

Lakeland Villages — Konsepti tulevaisuuden matkailuverkostoista -hankkeelle haettiin Pirkanmaan liiton
AIKO alueellisen kehittamishankkeen rahoitusta. Hankkeen suunniteltu toteutusaika on 2026-2027.
Hanke koostuu neljastd toimenpidekokonaisuudesta: Lakeland Villages -yhteistydalustan
kehittamisesta, yrittdjyyden murroksen tukemisesta, kestdvan matkailun edistdmisestd seka
digitaalisuuden hyddyntamisesta matkailuelinkeinon muutosjohtajuuden valineena. Hankkeelle
saatiin myonteinen rahoituspaatds marraskuussa 2025 ja se kaynnistyy vuoden 2026 alussa.
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7. Opit projektin aikana

Projektin aikana opittiin uutta toimintamalleista, yhteistyOtavoista ja matkailun kehittdmisen
prosesseista. Projektin lahtotilanne, jossa matkailua kehitettiin  suorarahoitteisesti, erosi
tavanomaisesta hankerahoitukseen perustuvasta mallista ja tarjosi mahdollisuuden tarkastella alueen
tarpeita uudesta nakokulmasta. Valmiin toimintasuunnitelman puuttuminen antoi tilaa kartoittaa
toiveita ja tarpeita laajasti. Vaikka tama vaihe vei aikaa, se loi vahvan pohjan myohemmille
toimenpiteille.

Projektin toimintamalli rakentui sekd vyhteisista ettd kuntakohtaisista toimenpiteista. Tama
lahestymistapa tuki yhteistd oppimista ja auttoi hahmottamaan, miten matkailun kehittaminen
nivoutuu osaksi kuntien elinvoimatyota. Ohjausryhmatyoskentelyssa selkeammat toimintamallit olisi
ollut hyva maaritelld jo alussa, mutta kokousten avoimuus ja joustavuus mahdollistivat sulavan
reagoinnin projektin eri vaiheissa. Henkilostomuutoksista huolimatta yhteistyd kehittyi, ja tyossa
korostui tarve selkeéalle vastinparille projektipaallikolle jokaisessa kunnassa.

Ulkoinen sidosryhmatydskentely osoitti, etta tapahtumiin osallistuminen ja aktiivinen esiin tuominen
lisasivat alueen tunnettuutta matkailukentassa. Verkostoitumisen merkitys alueen sisalla korostui
selkeasti, ja matkailutoimijoita olisi jatkossakin tarkeaa rohkaista kohtaamisiin sekd oman toiminnan
esille tuomiseen.

Yritysyhteistyo toi hyvin esiin matkailutoimialan monimuotoisuuden. Yritykset eroavat toisistaan koon,
resurssien ja toimintatapojen osalta, ja tama korostaa tarvetta joustaville ja yritysten omista
lahtdokohdista lahteville kehittdmistavoille. Matkailu on Pirkanmaalla edelleen kasvava toimiala.
Ammatillisen identiteetin ja yrittdjyyden vahvistaminen on tarkeaa, jotta yritykset voivat hyodyntaa
kehittymisen ja kasvun mahdollisuuksia.

Kausiasukkaisiin liittyva tyd osoitti, ettd heidan kiinnittymisensa kunnan yhteisd6n vaihtelee ja termien
”kausiasukas” ja "modkkildinen” erilaiset merkitykset vaikuttavat viestinndn kohdentamiseen. Tama
korostaa tarvetta kohderyhman ymmartamiseen ja kuntakohtaisesti kohdennettuun viestintaan.

Lakeland Villages -brandin rakentaminen vahvisti kasitysta siita, etta selkeat linjaukset ja rajaukset
tukevat yhtenaisen visuaalisen ilmeen syntymista. Verkkosivujen toteutuksessa opittiin, etta rakenteen
ja toimintalogiikan suunnitteluun kannattaa varata riittavasti aikaa, jotta lopputulos olisi toimiva.

Markkinointikampanjoista saadut opit vahvistivat mitattavien tavoitteiden merkitysta, jotta
yhteismarkkinointi olisi tasapuolista ja onnistunutta. Kesdn 2024 markkinointi toi brandille vahvaa
paikallista nakyvyytta. Vuoden 2025 toimet osoittivat, etta liikkuva kuva ja videot toimivat erinomaisesti
matkailumarkkinoinnissa. Discovering Finlandin kanssa tehdystd yhteistydsta saatiin arvokkaita
havaintoja orgaanisen nakyvyyden kanavakohtaisesta tarkastelusta, mika tukee jatkossa entista
tarkempaa vaikuttavuuden arviointia.
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8. Suositukset ja jatkokehitys

Projektin perusteella voidaan todeta, ettd yhteistyd on keskeinen tekija matkailun kehittdmisessa.
Puhumalla, osallistumalla ja jakamalla ideoita, ajatuksia ja toimintamalleja saadaan aikaan
hedelmallisempaa ja vaikuttavampaa tekemista kuin yksin toimimalla. Tama koskee niin kuntia,
yrityksia, alueellisia toimijoita kuin muita sidosryhmia. Selkeat raamit ja yhteinen tavoitetila tukevat
tehokasta tekemista, ja yhdessa toimimalla saastetddn myos resursseja. Yhteistyd ei tarkoita
pelkastaan suuria hankkeita tai raskaita prosesseja, vaan se voi alkaa pienista yhteisista teoista, jotka
luovat luottamusta ja jatkuvuutta alueen toimijoiden valille. Yhtena onnistuneena esimerkkina voidaan
pitdd matkamessumatkaa, joka osoitti, ettd pienimuotoisellakin toteutuksella voidaan saada
merkittavia vaikutuksia toimijoiden keskuudessa. Kohtaamisten mahdollistaminen toimijoiden valilla
synnytti yhteistyota, jossa ravintolayrittaja ja ohjelmapalveluiden tuottaja loivat uudenkonseptin
kokousasiakkaille. Taman kaltaista toimintamallia voitaisiin hyodyntaa myos muilla toimialoilla: pienet,
matalan kynnyksen yhteiset tekemiset lisddvat vuoropuhelua ja rakentavat verkostoja, jotka tukevat
alueellista elinvoimaa. Kaiken yhteisen tekemisen ei tarvitse olla tiukan asiapitoista tai muodollista - jo
yhteiset tilaisuudet, joissa luodaan mahdollisuuksia kohtaamisille ja ajatustenvaihdolle, voivat
synnyttaa uusia ideoita ja yhteistyon avauksia.

Lakeland Villages -brandi ja sen digitaaliset kanavat muodostavat tarkeadn perustan kolmen kunnan
alueen matkailun yhtenaistamiselle. Ne luovat mielikuvaa koko alueesta ja sen vetovoimatekijoista.
Vaikka toiminnan intensiteetti saattaa vaihdella tulevaisuudessa, brandia ei tulisi paastaa hiipumaan.
Yhteinen alueellinen identiteetti tuo houkuttelevuutta, jota yksittdisen kunnan on vaikea saavuttaa
yksin. Yhteinen brandi tarjoaa myos alustan tuleville kampanjoille ja yhteismarkkinoinnille, jotka
vahvistavat alueen nakyvyytta niin kotimaassa kuin kansainvalisesti.

Matkailun kehittdminen on pitkajanteista tyodta, joka vaatii jatkuvuutta ja sitoutumista. Suomessa on
monia esimerkkeja alueista, joissa matkailu on kasvanut vahitellen vuosien suunnitelmallisen tyon
tuloksena. Sama periaate patee myos Lakeland Villages -alueeseen: tuloksia ei synny yhdessa yossa,
mutta pitkajanteisella tyolld voidaan luoda pysyvia vaikutuksia. Pitkajanteisyys tuo vakautta myds
matkailuyrityksille, vahvistaa toimijoiden osaamista ja lisda heidan luottamustaan yhteistyohon.
Matkailu on globaalissa mittakaavassa kasvuala, ja sen kehittdminen alueellisesti tarjoaa kunnille
mahdollisuuden vahvistaa elinvoimaa, tyollisyytta ja tunnettuutta.

Kuntien paatdksenteolla on merkittava vaikutus matkailun edellytyksiin. Matkailu ja matkailutoimiala
ovat monin tavoin kytkdksissa muihin kuntien toimialoihin - esimerkiksi kulttuuriin,
tapahtumatuotantoon, liikkuntaan, kaavoitukseen, infrastruktuuriin ja viestintaan. Paatoksenteossa olisi
tarkeda tunnistaa nama yhteydet ja huomioida matkailun vaikutukset laaja-alaisesti. Matkailu ei ole
irrallinen osa kunnan toimintaa, vaan se tukee monia sen strategisia tavoitteita, kuten kestavaa
kehitysta, elinvoiman kasvua ja vetovoimaisen ymparistdon rakentamista. Kun matkailu otetaan
huomioon osana kuntien kokonaisvaltaista kehittdmistyota, se voi toimia merkittavana voimavarana
niin paikalliselle elinkeinoeldmalle kuin asukkaiden hyvinvoinnille.
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O. Liitteet

Liite 1: Projektin aloitus

SYDAN-HAMEEN LEHTI 09.01.2023

"Voisiko sattua makeampaan ajankohtaan” - Palkane, Kangasala ja
Kuhmoinen solmivat sopimuksen matkailuyhteistyosta

Kati Paakkonen

Business Kangasalan toimitusjo‘htajan Paivi Kuusivaaran, Palkaneen kunnanjohtajan Pauliina
Pikan, Kuhmoisten kunnanjohtajan Valtteri Vayrysen ja Kangasalan kaupunginjohtajan Oskari
Auvisen kelpaa hymyilld uuden matkailuyhteistyon kynnyksella.

Palkane, Kangasala ja Kuhmoinen aloittavat matkailuyhteistydn. Kunnat palkkaavat yhteisesti
kokopaivaisen projektitydntekijan. Paikka on jo auki.

- Alkutahdit mittavalle yhteistyolle saatiin jo kaksi vuotta sitten, kun kunnanhallitukset
keskustelivat asiasta. Alueella on 11 800 kausiasuntoa, mika on lahes neljannes kaikista


https://shl.fi/kirjoittaja/katipaakkonen/
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Pirkanmaan alueen kausiasunnoista, Kangasalan kaupunginjohtaja Oskari
Auvinen pohjustaa.

Yhteistydn tavoitteena on kasvattaa alueen elinvoimaa ja 16ytaa uusia avauksia. Kuntien
talousarvioissa on varattu rahoitus kaksivuotiselle hankkeelle vuoden lisdoptiolla.

Jokainen kunta on osana talousarviotaan hyvaksynyt 25 000 euron vuosittaisen summan.

- Tassa matkailua kehitetaan kokonaisuutena. Oma rahoitus antaa tietyn vapauden
hankerahoituksiin verrattuna, Palkaneen kunnanjohtaja Pauliina Pikka toteaa.

Pikan mukaan alueella on paljon hyédyntamatonta potentiaalia esimerkiksi luontomatkailun
saralla.

Sopimuksen operatiiviseksi tuottajaksi on valittu Kangasalan elinkeino- ja matkailuyhtio
Business Kangasala oy.

Iso askel eteenpain

Toimitusjohtaja Paivi Kuusivaara Business Kangasalta korostaakin palvelujen tuotteistamisen
merkitysta. Erilaisten aktiviteettien paketoiminen matkailuun sopivaksi voi hyvin luoda myos
uusia elinkeinoja.

Kuntia kiinnostaa kausiasuntojen kayttdasteen kasvattaminen, etatdiden mahdollistaminen ja
digitaalisten palvelujen lisadminen.

- Tama uusi yhteisty® voi avata hienoja yllatyksia. Pitaa muistaa, etta Kangasalakin on vasta
neljan vuoden ajan panostanut matkailupalvelujen tuotteistamiseen. Tama on meille iso askel
eteenpain.

Kuhmoisten kunnanjohtaja Valtteri Vayrynen pitaa Pirkkalan lentokenttaa huikeana
mahdollisuutena.

- Eurooppa on vain kahden tunnin paassa. Tama tarjoaa mahdollisuuksia.

Juuri Pirkkalan lentokentan kansainvalisten matkailijoiden houkuttelu ja matkailijoille
suunnattujen palvelujen ja yopymismahdollisuuksien kehittdminen on osa yhteistyéta.
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Palkaneen kunnanjohtaja Pauliina Pikka, Kuhmoisten kunnanjohtaja Valtteri Vayrynen ja
Kangasalan kaupunginjohtaja Oskari Auvinen allekirjoittivat kolmen kunnan uudenlaisen
matkailuyhteistyon.

Business Kangasalan toimitusjohtajan Paivi Kuusivaaran, Palkaneen kunnanjohtajan Pauliina
Pikan, Kuhmoisten kunnanjohtajan Valtteri Vayrysen ja Kangasalan kaupunginjohtajan Oskari
Auvisen kelpaa hymyilla uuden matkailuyhteistydon kynnyksella.

Palkaneen kunnanjohtaja Pauliina Pikka, Kuhmoisten kunnanjohtaja Valtteri Vayrynen ja
Kangasalan kaupunginjohtaja Oskari Auvinen allekirjoittivat sopimuksen kolmen kunnan
uudenlaisesta matkailuyhteistydsta.



Lakeland
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Projektin ohjausryhmassa toimineet henkilot:

Paivi Kuusivaara, Business Kangasala Oy
Maria Eskelinen, Business Kangasala Oy

Tiina Pasanen, Kuhmoisten kunta
Valtteri Vayrynen, Kuhmoisten kunta
Sarianna Hanski, Kuhmoisten kunta

Sirkku Makela, Palkaneen kunta

26.11.2025
Loppuraportti
Mesi Lahteenkorva

3/2023-6/2023
6/2023-12/2025

3/2023-5/2024
5/2024-1/2025
1/2025-12/2025
3/2023-12/2025

18
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Mainos 2023 kausiasukaskyselysta toteutettu paikallismedioissa ja julisteina
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Tulokset: Kysely

kausiasukkaille

4.9.2023
Mesi Lahteenkorva

PALKANE Kangasala %
Kuhmainen

PARASTA AKAA -

Kysely kausiasukkaille

* Toteutettiin sdhkoéisena verkkokyselynd 1.6. — 2.7.2023 Kangasalan, Kuhmoisten ja
Palkaneen kausiasukkaille

* Kyseessd on ensimmdinen alueen kausiasukkaille suunnattu kysely

* Kyselyssa haluttiin selvittdd monitahoisesti kausiasukkaiden kokemuksia kuin heidan
ymparistostaan
* Vastanneita yhteensa 728 kpl
* Kangasala 18%
* Péalkdne 38%
* Kuhmoinen 44%

PALKANE Kangasala J<
Kakmorser.

PARASTA AKAA AN
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Vastaajien taustatiedot

Kayttosuhde kausiasuntoon Vastaajien ikdjakauma

Omistaja 77%
Kayttaja 20%

26-35
Vuokraaja 3%
18-25

~

x I
@
kS

PALKANE Kangdasala J%
e

PARASTA AIKAA

R
Kotikunta
Kausiasukkaiden kotikunta
165%
150%
73%
6,6%
51% 54%
38%
33%
23% I 26% .
Espoo Helsinki Hyvinkaa Hameenlinna Kangasafa Lahti Tampere Tuusuia Vakeakoski Vantaa

PALKANE Kangasala J%
(A

PARASTA AIKAA AL
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Kayttajat ja kayttdaste

Kuinka monta henkil6a kayttaa
kausiasuntoa?

15 taienemman h 4%

10-14

Kuinka monta viikkoa vuodesta

kausiasunto on kaytossa?

21%

o
©

29%

8
%

16 taienemman

|

41%

22

PALKANE Kangasala %
e

PARASTA AIKAA

ORSALLA TR

Milla aikavalilla kausiasunto ei ole kaytdssa?

Avoimet vastaukset (n. 192)

7%
18%
10%
6%
%
3% za(, 2% %

| - m N -

- it
Kaposs Sstila&  Satunnaisesti Tawi (it SAisat. TS Ea T Vi S S M. TR T
ymparivuoden  luonnon 3kk eteenpdin 6k eteenpéin 3kk eteenpsin  6kk eteenpain  3kk eteenpdin  6kk eteenpsin  3kk eteenpain 6k eteenpain

vaikutus

PALKANE Kangdasala J%
e

PARASTA AIKAA

OxSALLA UL
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Kausiasunnon vuokraus

Onko kausiasunto vuokrattu? Haluaisitko vuokrata kausiasuntoa?
12%
1% 2% - 4%
En osaa sanoa Ei Kylla En osaa sanoa Ei Kylla

PALKANE Kangasala J%

PARASTA AIKAA saws  Tebmsiees

Liikkuminen kausiasunnolle

Milla liikut kausiasunnolle? Liikkuisitko julkisella liikenteelld, mikali se
olisi mahdollista?

Henkilsauto 97%
Kylla 15%

Moottoripysrs [l 3%

Juna 2%
. _65%

Linja-auto 8%

Polkupyéra 3%
En osaa sanoa 20%
Muu, mik&? 5%

PALKANE Kangasala J%
intn

PARASTA AKAA ARSI
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Etatyot kausiasunnolla

Teetko etatoita kausiasunnolla?

Tekisitko etatoita jos se olisi
m a h d O | I iSta ? (viitaten kausiasunnon teknillisiin mahdollisuuksiin)

Entee Ty6ni ei mahdollista etatysta Kylia teen

65%
20%
15%
En osaa sanoa Ei Kylla

PALKANE Kangdasala J%
e

PARASTA AKAA ARSIA

Kuinka etatydomahdollisuuksia voisi parantaa?

Avoimet vastaukset (n. 274)

epasevat [ 3+

Muut pavelut

Etatyctila

—
sao [ >

[

|

Liikkuminen (julkinen lilkkenne, sdhkdautojen lataus, tiet)

Inter net yhteyksien parantaminen

38%

PALKANE Kangasala J%

PARASTA AKAA PPN )
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Mita matkailupalveluita kaytat?

Vastaajalla mahdollisuus monivalintaan (n. 2844)

Majoitus 1%

Ravintolat tai kahvilat 81%

Maatila- ja puutarhamyymalat 65%

Valinevuokraus 9%
Ohjelmapalvelut 14%

68%

Tori

Alueen tapahtumat 11%

Museo -ja kulttuurikohteet 57%
Enkayta 3%

Muu, mika? 10% —
PALKANE Kangasala [+
[

PARASTA AKAA ARSIA

Mita matkailupalveluita toivoisit?

Avointen vastausten tilasto (n.229)

12%
11%
10%
8%
7%
s 7% 7%
6% 6%
5%
4%
3%
3%
I 3% 3% I I
» o o . 3 s e & > & > N J &
& & & & N S & & & & S & S & & &£
< o S S & N & W o & & & » & & &
& & &% O & & & S & & S & oF o°
3 f N P
& o & & & & S E &8 < = s &
@ & @ D R
N & o &
& £ S
R & R
‘}'0

PALKANE Kangasala J%
-

PARASTA AKAA A
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Esimerkkeja palveluista joita toivottiin

- . g Kohdennettuja péiviretkid.
Kiinnostavia tapahtumia. etz

1500 kufttuiic Ja ylelsGapahtumis! Ohjelmapalveluita, melonta, opastetut retket.

Opastettuja kierroksia alueella tunnettuihin kohteisiin ja

Myyjdisid, tapahtumia talvellakin. maatiloille.

i oo e
Laajempaa ravintolatoimintaa. Ravintolat keskittyneet Venesatamia ja eldméd ndihin!
samaan pizza/hampurilaiskonseptiin. Enemmdén Pesulapalvelut.

paikallisia tuottajia sekd ravintoloihin ettd kauppoihin. Vesillé Hildumiseen tarvittavien vilineiden

Séhkéauton latausmahdollisuus, esim. asiointilataus vuokrauspalveluja.
Kahvila ja ravintola ympérivuotisesti auki! kaupan pihaan. Myés pikalatausmahdollisuus olisi
tarpeellinen.
Olisi kiva myés voida vuokrata helposti kuljetettavia
Monipuolisempia ruokailuvaihtoehtoja. viilineitd esim sup-lauta tai vaikka pelastusliivit, jolloin
Nykyisten palveluiden aukiolo saisi olla pitempi. satunnaista tai kokeilua varten ei tarvitsisi ostaa heti
omaksi.

PALKANE Kangdasala J%
(A

PARASTA AKAA 2

Tiedonkulku

Saatko tietoa kausiasunnon ldhialueiden  Mistd saat tietoa matkailupalveluista?
matkai |U pa|ve|u ista? Vastaajalla mahdollisuus monivalintaan (n. 1599)

En osaa sanoa 12%
Sosiaalinen media 79%
Kunnan nettisivut
Matkailun visit-sivat
Matkailuneuvonta

Tienvarsimainonta

Lahialueen asukkailta

Kylla 70%

Muilta kausiasunnon kayttajilta

Muu, mista?

PALKANE Kangasala

PARASTA AIKAA

I4

ORSALLA TR
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Millainen on kausiasukaskokemukseni kunnassa?

Koen olevani téysin tasavertainen kiinteistén omistaja tai Minut otetaan huomioon kunnallisessa paatéksenteossa.
kayttdja kunnassa. P
Taysn erimieits 4%
3%

PALKANE Kangdasala J%
VSSALA Kebmarres.

PARASTA AIKAA
oxsaA’

Millainen on kausiasukaskokemukseni kunnassa?

Olen kiinnostunut kausiasukkaan Lahiymparistd on vetovoimainen.
vaikuttamismahdollisuuksista kunnassa. Téysin erimihs
Téysn erimieitd &

X

PALKANE Kangasala J%
NSSLLA Kebmaises

PARASTA AIKAA
oxsaa
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Millainen on kausiasukaskokemukseni kunnassa?

Koen olevani osa lahiympariston yhteisoa.

Taysn erimieita

‘

28

PALKANE Kangasala J%
Kabmsives

PARASTA AKAA oA

Tulevaisuus ja vaikutustekijat

Kausiasunnon kaytto tulee lisddntymaan seuraavan 5 Omistajuudessa tulee muutoksia seuraavan 5 vuoden aikana.

vuoden aikana. Téysin samaa mietta

Taysn erimieita 5%
1%

PALKANE Kangasala [+
PARASTA AIKAA Kahmaises.

ORSALLA VUMM



29

Lakeland

R Villages @&

26.11.2025
Loppuraportti
Mesi Lahteenkorva

Tulevaisuus ja vaikutustekijat

Matkailupalveluiden tarjonnalla on merkitysta Kunnallisella paatoksenteolla on merkitystd kausiasunnolla
kausiasunnolla vietettyyn aikaan. vietettyyn aikaan.

e

PALKANE Kangasala J%
Kabmsives

PARASTA AIKAA o

Tulevaisuus ja vaikutustekijat

Lahiympariston yhteisolla on merkitysta kausiasunnolla Kausiasunnon muuttaminen vakituiseksi asunnoksi
vietettyyn aikaan. kiinnostaa.

PALKANE Kangasala T

PARASTA AKAA sais  Tabmsieen
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Mita on kausiasukkaiden mielessa?

Kausiasukkaan terveiset

24%
21%
7%
3% 3%

Kysely ja projekti Kaavoitusja Vesstétjaluonto  Kunnalispaiveiut ja Paveit ja
maaseutu infra tapahtumat

14%
12%
6% 6%
I ]

J&tehuoto Markkinointija  Kausiasukaskokemus Lahialueen yhteisd Epasevat
viestinta

PALKANE Kangasala J%
PARASTA AKAA oA e Kebmoises

Esimerkkeja kausiasukkaiden terveisista

Torikauppaa voisi jollakin tavalla ‘tukea’ tai auttaa. Ranskassa on
joka kyldssa kerran viikossa tori, jossa myydddn erityisesti paikallisia
tuoretuotteita.

Peruspalvelut pitid olla saavutettavissa kesd@asunnon léhelld, kuten
kauppa, apteekki, kirjasto, jitehuolto. Ndmd tulee huomioida
kuntienkin. Myés toimivat nettiyhteydet tirkedd. Muu hémpétys on
sivuseikka.

Kaunista seutua ja tarjonta on lisddntynyt palveluissa 40v aikana!

Kausiasukkaiden kuulluksi tulemista tulisi edelleen a infokirjeen kotiin keve
vahvistaa. Negatiivisvéritteisen mékkildinen sanan saa vaikka sihkdpostina, jos tulisi liian kalliiksi lahett:

Kausiasukkaiden edustusta kunnan p senteossa tulisi lis

Kiitos hyvin hoidetusta yleisurheilukentdsta.

Kun korona on ohitse ja vihred siirtymé nurkan takana, niin toivon
julkisen liikenteen paranemista!

Kiinteistéveron kohtuullistaminen on toivottavaa.

Jérvien veden tila huolestuttaa.

kuopata. postin mukana. Voisi siis saada tietoa kesétapahtumista
vaikit touiokiussg. Siidistékdd jaljelli olevat metsit avohakkuilta!

Olemme tyytyviisid kausiasukkaita. Kaikki hyvin.

Olisi hyvé saada lista samaan paikkaan esim kunnan
nettisivuille kaikista palveluista mité mékkiasukas
Hyvit palvelut ja ystévilliset ihmiset saa tulij tarvitsee, esim puunkaato, pihatyét,

Aivan ihanat luonnonsuojelualueet, retkimahdollisuudet
ympiiri vuoden. Kaikin puolin oikein mukavaa seutua.

tuntemaan olonsa hyviksi ja tervetulleeksi. Tadlla G maalausurakoitsijat, putkimies, laiturin tekijét,
ovat juuri kohdallaan! sdhkémies, vesipisteet, pitopalvelu, nuohooja jne

Kausiasukaskyselyn tulokset vuodelta 2023.

PALKANE Kangasala J%
PARASTA AIKAA ocsanmaus  Tekmsises
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PARASTA AIKAA

s_l Hurjastella Sappeella

\ Y

!l Vieraillo Isojérven
kansallispuistossa

m Tehdé retki Kuhmolaan

!‘ Tutustua muihin kohteisiin
www.kuhmoinen.fi

Kuntakohtainen nosto yhteisesta ”"Syysloma lahiseudulla” kampanjasta vuodelta 2023.
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MATKAILUTOIMUAT
KOOLLE!

TEHOKKUUTTA SOME-
MARKKINOINTIIN
TEKOALYN AVULLA

' - \

ILMOITTAUDU 12.11.2023
c 15:00 - 16:30 MENNESSA

Opi hyéddyntamaan tekoalya some-
sisdltojen luomisessa
kaytannoénlaheisellda otteella.
Saasta yrityksesi resursseja ja
hyody tekodlyn tuomista
mahdollisuuksistal

e MICROSOFT TEAMS

Kangasala pALKANE T

OKSALLA YLIMMALLA PARASTA AIKAA Kuhmoinen

Matkailutoimijoille jarjestetyn tekoalykoulutuksen tapahtumailmoitus vuodelta 2023.
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Liite 3: Toimenpiteet 2024
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Lakeland Villages brandin hiihtolomakampanjan ilme vuodelta 2024.
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Kausiasuntojen sijainnista toteutettu lampodkartta Kangasalan, Kuhmoisten ja Palkdneen alueella

vuodelta 2024.
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TAMPERE 20 km

KANGASALA

Luopioinen

5

ad

Lakeland Villages -alueen reittijulkaisu osana kesan 2024 markkinointia.
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Villages
Uusi matkailureitti kutsuu seikkailun-
haluiset aitouden etsijat ja rentoutumisen

ystévatalkuperdisen aitouden &érelle!

Lakeland

QVillages &

Tervetuloa kyldilemé&dn!

Luelisaa »

Lakeland
RQVillages @

Kesan 2024 materiaalia maksetussa Meta-markkinoinnissa.
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LAKELAND VILLAGES
Tervetuloa kyldileméén!

Metsien ja maalaismalsemien ymparbimat matkakohteet Kangasalla, Kuhmoisissa ja Palkaneelld tuovat
vierailijan alkuperdisen aitouden 3arelle. Kylat eivit ole vain paikkoja kartalla, vaan mielentila, jossa nautitaan
pienista hetkista yhdessa muiden kanssa. Niin seikkailunhaluinen aitouden etsijé kuin rentoutumisen ystiva
lytaa kohteet alle tunnin matkustusajaila.

Koko perheen turtkimusretki Rauniokirkko kruunsavat kulttuurin ndlksisen seikkailijan
Aklivileeltia pivalin kaipaavan lulee suunnata Sappee kierroksen. Elava kulttuurimaisemas on tdydesss
Resartiing fjossa monipucliset aktiviteetit kohtaaval. Iscjdrven kukoistuksessaan kesaliz, vaikka tekemisty Bytyy ympan
kansallispulstoon suunnatessa Kytyy reitlejd isommalie ja vuoden

plenemmiiekin kulkijalie. Matkalla voi pysBhty Kuhmoisten

keskustaan nauttimaan vierasvenasslaman kesiisests Poikkea reitilta
iimapiirista. Kotitilan al3imia tervehlimian paasses niin Kulttuuria |a paikallistunnelmaa tarjoavet alueen

Raudanmaalia kuin Nii

Seppalassad Vehaniemen harjun laitamiita Wytyvat Kuohijoki ja Piklajakoski. Kesin

ja Mebitian alusen tarje saavat kesEpaivan sujurnaan tapahiumat velBval vierailijoita Kauempaakin niihin
hujsuksessa, kun aktivitestit, kultturi ja herkot [ytyvat piitotettuihin helmiin. Jos kalust osallistua illan

samasta paikasta kulttuuririentaihin, 16ydi#t majo en paikanphsits.
Lihiruuan ystivien kannatlaa suunnata redilts koht!

Kulinaristeille kulttuurin nalkaan Laitikkalan Makukylss j& Saarikylia. Tilsrmyymalst,

Kangasala-talo sekd Kangasalan Lepokoll ovat tunnelmailisia nayttelyt kahwilst ja bistraravintols tarjoaval slamyksid

vierailukahtents sivan Kangasalan keskustassa. Kavelymatkan kaikitle aisteille ja viemisia kotiin astl. Loyds sito

paAstE ioytyvst tasokksat ravintolat ja kahvilat tarjoavat lomaeimys kylissl, missh matka e ole vain madrdnpal,

pysahdyksen kulttuurimenojen valilla. Mstkattaessa vasn seikkailu jokaiseen lomaplivain

eleenplin piipahdetaan Kuhmalshden Taldepappilassa ja
Paizalan Rithigallerassa kurkistamassa voositiain vaihluvia Lakeland Villages on Knngcsclcn,
kesBndyltelyitd, Kiepsaus Kubmoisten kautta kahtl Luopioists Péalkédneen i° Kuhmoisten uusi yhteinen

antaa jalle kylan raitin tunnelmaa. Luopioisisss ' = SeRs
PN i : - matkailuclue. Taalla kannattaa kylailla
Mikkolan pibapiini yhdesss Mikkelinmbien torpparimusean . o 2 =%

kansss tarjoss kurkistuksen alueen yli 100 vuotiseen pidempaankin! Lue lisaa:

histarisan. Palkiineen keskustassa Nuijantale ja histariallinen visitkangasala.fi/lakeland-villages
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Lakeland Villages osana Visit Kangasalan matkailuopasta 2024.
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MATKAILUTOIMIJAT
KOOLLE!

6 25.9.2024 ° 13:00 - 15:00 e TEAMS

Q Villages @&

i

ILMOITTAUDU 24.9.2024 MENNESSA

% Lakeland
> 4

Matkailutoimijoille jarjestetyn yhteiswebinaarin tapahtumailmoitus vuodelta 2024.
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Liite 4: Toimenpiteet 2025

ETAKOULUTUS: NORDIC MARKETING FINLAND

Kehita yritystasi tuotteistamalla matkailupalvelut
houkutteleviksi ja kilpailukykyisiksi niin kotimaisilla kuin
kansainvalisilla markkinoilla. Varaa paikkasi ja ilmoittaudu
mukaan 28.1.2025 mennessa!

® Opit luomaan selkedn ja vaikuttavan tuotekortin
@ Saat konkreettisia tyokaluja rakenteeseen
® Ymmarrysta tuotteistamisen merkityksesta

@ mesi.lahteenkorva@businesskangasala.fi

Matkailutoimijoille jarjestetyn tuotteistamiskoulutuksen tapahtumailmoitus vuodelta 2025.

38



Lakeland

39

26.11.2025
Loppuraportti
Mesi Lahteenkorva

o BN OABE 23BN 29 e . /N R B
Osallistu arvontaan!

Kaikilla messukavijoilla on mahdollisuus voittaa
elamyksia kesapaivaan! Osallistu arvontaan tayttamalla

arvontalipuke ja pudottamalla se arvontalaatikkoon.

PALKINNOT (arvotaan kaikkien osallistujien kesken)
2 kpl lippuja PirkkaLinesin Kesdapdiva Kangasalla -
risteilylle (arvo 30 €/kpl)
« 2 kpl lippuja Kangasalan Hevipdivat -
metallifestareille (arvo 51 €/kpl) ® Rovaniein!
« 2 kpl lippuja Sappeen Kesateatteriin Jope —

Matkiva kulkuri -musiikkindytelmaan (arvo 42

€/kpl) @ Oulu
2 kpl lippuja Kuhmoisten WE ARE ONE -
festivaaleille (arvo 49 €/kpl) e Al THey,
& 2

Arvonta suoritetaan messujen jalkeen
viimeistaan 4.4.2025. Voittajille
ilmoitetaan henkilokohtaisesti, ja

palkinnot ovat henkilékohtaisia, eika niita .
Tampere @ ,-
1

Lakeland
R Villages @

voi vaihtaa rahaksi. Kaikkien arvontaan 0
osalllstune.[den yhteystiedot havitetaan Turku @ w
arvonnan jalkeen. @ Helsinki

Tervetuloa kylailemaan!
KANGASALA, KUHMOINEN, PALKANE

S22 BANTARFPL LR B0 EBE

Kevatmessuilla 2025 toteutettu arvonta osastolla vieraileville.
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Lakeland Villages - tervetuloa

kylailemaan!

(o e o o o o 4]

Maalaismaisernien ja jarvien ympardimat matkakohteet Kangasalla, Kuhmoisissa ja Palkaneella kutsuvat nauttimaan aidosta paikallisesta tunnelmasta.

Paikalliset tuotteet, ravintolat, kulttuurikohteet ja tapahturmat tarjoavat elamyksia ympari vuoden. Tervetuloa kylailemaan!
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Seikkaile tai rentoudu!

Palkaneelld, Kangasalla ja
Kuhmoisissa elama mukailee
luonnon rytmia, ja paaset kokemaan
aitoja paikallisia elamyksia.
Hengahda metsassa, rentoudu
rmokkirannassa tai tutustu alueen
kiehtovaan historiaan pydran
selassa. Ja3 kyladn pidermmaksikin
aikaa, annamme vinkit myos

majoituskohteisiin!

lakelandvillages.com —»

Tutustu reittiehdotuksiin

Retkeiletko lasten kanssa?
Kiinnostaako kulttuuri ja kulinaariset
nautinnot, tai haluaisitko kuulla,
rillaisia katkettyjd helmia
kylateiden varsilta loytyy? Tutustu
Lakeland Villages -alueen teermoihin

ja reittiehdotuksiin.

lakelandvillages.com -

Lakeland Villages nostetaan esille Visit Palkane sivustolla.

Aitoja kokemuksia
lahella luontoa

Lakeland Villages-matkailualueen
tarjoamia reitteja ja eldmyksia
esitelladn Discovering Finland -

matkacppaassa.

Lue lisda —
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Mesi Lahteenkorva
projektipaatlikko
Kuhmoisten, Kangasalan ja Palkdneen matkailunkehittamisen projekti

Matkailun kehitys
kulkee yhdessa eteenpain!

Kuhmoisten, Kangasalan ja Pdlkdneen yhteisessd matkailun-
kehittdmisen projektissa on pyorahtanyt kolmas vuosi kdyntiin.

Vuonna 2023 aloitettuun projektiin
kuuluu matkailupalveluiden kehitta-
minen, tukeminen ja tunnetuksi teke-
minen, monikanavainen markkinointi
alueen matkailulle, luontomatkailun
edistaminen seki kansainvalisten mat-
kailijoiden houkutteleminen alueelle.
Kausiasukastilaisuudet |a uutis-
kirjeet saivat jatkoa kesan 2024 kyn-
nyksella. 20 toimijatapaamista ja
tilaisuutta sekd 31 alueellista verkos-
toitumis- ja kehittamistilaisuutta toi-
vat jatkoa alueellisen ja palkallisen
matkailun kehittamisen tukemiseksi.

Matkailutoimijoille jarjestetyissa yh-
teistilaisuuksissa on haluttu tukea
toimijoiden digitaalista kehitystd, ker-
toa Lakeland Villages matkailualueen
askelista ja tarjota verkostoitumis-
mahdollisuuksia. Kesan markkinoin-
nin paikallinen nikyvyys oli laaja ja
uutta potkua haettiin nakyvyyteen
Pirkkala-Tampere lentokentalta kan-
sainvalisten asiakasvirtojen houkutte-
lemiseksi alueelle.

Alkuvuodesta 2025 avatut Lake-
land Villages verkkosivut ja some
kanavat tuovat lisipanostuksen mat-

kallualueen nakyvyydelle ja loydetti-
vyydelle digitaalisissa kanavissa. Ke-
vat Messullle osallistuminen on uusi
aluevaltaus alueen tunnettavuuden
lisaamiseksi. Kesdn markkinointitoi-
menpiteilld keskitytadn houkuttele-
maan pidemmaith tulevia matkailijoi-
ta alueelle, Outdoor Express -bussi-
kuljetukset jatkuvat jalleen tulevana
kesand Tampereelta Isojarven kansal-
lispuistoon. Kesdpaivan muistot voi-
vat loytya laheita tai hieman kauem-
paa. Kaikki rohkeasti seikkailemaan

kylille!

Tervetuloa kyldilemaan!

Lakeland Villages tarjoaa

kiireetonta tunnelmaa, kaunista

luontoa ja aitoja elamyksia
ympari vuoden. Paikalliset
tuotteet, ravintolat,

L
Pinlajako

kulttuurikohteet ja tapahtumat ;
tarjoavat makuja ja elamyksia
jokaiselle. Olitpa paivaretkella
tai pidemmalls lomareissulla, .
elaa rohkeasti hetkessa ja K

heittdydy seikkailuun! By m

i ; Lakeland
HVillages &

Suunnittele lomapaivasi: www.lakelandvillages.com
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Lakeland Villages osana Kuhmoinen Palvelee -lehtea 2025.
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(G) Paras sisilté katselujen mukaan Mainosta sisaltéa Nayta kaikki sisalto

Step into the rugged Want to stay updated No date on Pentecost? Breathe in. Slow down. Kicking off summer

Orgaanisesti julkaistua sisaltoa Lakeland Villagesin Instagram-tililld kesalla 2025.

) Paras sisilto katselujen mukaan | Mainosta sisaltoa Nayta kaikki sisaltd

Midsummer in 2> Daily dipsin clean Laipanmaa is one of £ Heatwave on? Time 4> Celebrating

Orgaanisesti julkaistua sisaltoa Lakeland Villagesin Facebook-tililld kesalla 2025.
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@ Published by Pauliina Raltosola @ 31 July &
«i* Looking for a family getaway this summer? In the Lakeland Villages
of Kangasala, Kuhmoinen, and Palkane, everyday life slows down and
unforgettable moments with loved ones come naturally. Surrounded
by lakes, forests, and peaceful countryside, this region in Finnish
Lakeland is made for shared adventures and relaxed togetherness:
https:/flakelandvillages.com

Whether you're exploring takeside museums, cycling scenic trails,
or simply soaking up nature, the Lakeland Villages offer the perfect
setting for families to reconnect. Kids will love the animal farms,
forest walks, and hands-on fun — like driving mini-excavators or
solving a maize maze. Safe surroundings, small village charm, and a
warm welcome make every expenence feel just right,

Families can enjoy hands-on fun at Mobilia - The Finnish Museum
of Car and Road, stay comfortably at Hotel Kuchu in Kangasala, and
spend time outdoors at the region’s many countryside animal farms
offering safe and playful experiences for children

Here are 5 more authentic experiences waiting for you in Lakeland
Villages:
& Paddle, swim, or relax by the lake — with floating saunas and
lakeside cottages.
7, Cycle peaceful countryside routes, from scenic loops 1o mountain
biking adventures

Taste local flavours at farm shops, wineries, and summer cafés.
@ Discover hidden gems like berry farms, craft shops, and
blacksmith workshops
A Hike forest trails and recharge in serene national parks.

https:/flakelandvillages.com
Read the article: hitps://bit.ly/44viKBe

Visit Kangasala Lakeland Villages VisitPalkane

Kuhmoinen - kunta
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i'.JD Qisf:ovofing‘Finland :
— Publabed by Pauliing Anitoscls @ S July @

Looking for @ summer getaway where nature, local life, and
authentic Finnish traditions come together? Lakeland Villages, just a
short drive from Tampere, offer the perfect escape to Finnish lakes,
forests, and countryside charm. Explore the peaceful villages of
Kangasala, Kuhmoinen, and Palkéne — here are 6 ways to experience
the best of summer in Lakeland Villages:
hitps:/lakelandvillages.com/

& On the Lake - Explore shimmering lakes by kayak, canoe, or boat,
discover isfand stops, try a floating sauna, or stay overnight in a
Tentsile tree tent surrounded by peaceful nature. Lakeside villas and
saunas offer comfort for your summer retreat.

% Cycling Adventures — Hop on & bike and explore scenic routes
through forests, countryside, and along lake shores. From peaceful
rides to thnlling downhill trails, Lakeland Villages are made for cycling
enthusiasts of all levels.

i Family Moments ~ Safe, welcoming, and full of outdoor fun! Enjoy
animal farms, lakeside adventures, museums, and family-friendly
accommodations. Perfect for unforgettable days together in nature
@ Taste the Culture — Savour homemade pastries, regional
delicacies, Finnish wines, and explore vibrant art, museums, and
countryside creativity — all rooted in local traditions.

V¥ Hidden Gems - Slow down and uncover cosy cafés, berry farms,
handmade crafts, and authentic Finnish products like the world-
famous Roselli knives — crafted right here in Kuhmoainen.

4 In the Forest - Recharge in peaceful wilderness. Hike through
ancient woodlands, discover national parks, hidden lakes, and
panoramic viewpoints. Ideal for reflection, adventure, or guided
nature experiences.

Read the article: https://bit. ly/44viKBe
Visit Kangasala Lakeland Villages VisitPalkane

Kuhmoinen - kunta

Yhteistyo Discovering Finland median kanssa kesalla 2025. Esimerkit orgaanisista julkaisuista.
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INSPIRAATIOTA, VERKOSTOITUMISTA
JA TULEVAISUUDEN NAKYMIA!

6 26.11.2025 ILMOITTAUDU 17.11.2025 MENNESSA

Lakeland 14:00 - 18:00
R Villages @ ° e Tule kuulemaan Leevi Parsaman nikemys

asiakkaiden ja yritysten digitalisoitumisesta!
e SAPPEE RESORT

Projektin paatostilaisuuden tapahtumailmoitus vuodelta 2025.



